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2. Prisindeksets opbygning

Forbrugerprisindekset opggres i et hierarkisk system hvor der fgrst
beregnes prisindeks for de mest detaljerede grupper af varer og tjene-
ster, sékaldte basisindeks. Efterfglgende sammenvejes de detaljerede
prisindeks til aggregerede prisindeks, det vil sige prisindeks for stadig
mere aggregerede grupper af varer og tjenester, op til det samlede pris-

indeks.

Forbrugerprisindeksets opbygning er vist i figur 1. Nettoprisindekset og
HICP er i princippet bygget op pd samme made.

Forbrugerprisindeksets opbygning

Samlet
forbrugerprisindeks

!

Aggregerede
prisindeks
(ca. 160)

!

Basisindeks
(ca. 450)

1

Priser
(ca. 24.000)

2.1 Basisindeks

I forbrugerprisindekset er husholdningernes forbrug opdelt i ca. 450
grupper af varer og tjenester, sakaldte basisaggregater. Basisaggregater-
ne er grupper af relativt homogene varer eller tjenester, som tilsammen
udger husholdningernes samlede forbrug.

Fgrste trin i opggrelsen af forbrugerprisindekset er at beregne prisin-
deks for alle basisaggregater, basisindeks. Basisindeksene beregnes pa
grundlag af de priser, der indsamles for de varer eller tjenester, der
indgar i det enkelte basisindeks. Basisindeksene er de grundlaeggende
byggesten i forbrugerprisindekset, og det er de mest detaljerede prisin-
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Repreesentant-
varer

Aggregerede
prisindeks

Hovedgrupper,

grupper og
undergrupper

Tabel 1

deks, der beregnes. Beregningen af basisindeks er neermere beskrevet i
kapitel 5.

Basisindeksene dakker over meget forskellige grupper af varer og tjene-
ster, og mens nogle basisindeks kun indeholder en eller to varer, dekker
andre over en stgrre gruppe af varer eller tjenester. For hvert basisin-
deks udvalges en eller flere varer eller tjenester — reprasentantvarer —
som er valgt til at repraesentere det pageldende basisindeks. Reprasen-
tantvarernes priser fglges fra méned til méned og basisindeksene be-
regnes pa grundlag af den gennemsnitlige prisudvikling for de udvalgte
repraesentantvarer. Der indgér hver méaned ca. 24.000 priser i indeksbe-
regningen.

2.2 Aggregerede prisindeks

Over basisindeksniveau samles forbruget i et hierarkisk system i stadig
mere aggregerede grupper af varer og tjenester, op til husholdningernes
samlede forbrug af varer og tjenester. Prisindeks for grupper af varer
eller tjenester pa alle niveauer over basisindeks benavnes aggregerede
prisindeks. De aggregerede prisindeks beregnes ved at sammenveje de
basisindeks, der indgér heri, med deres respektive andele af hushold-
ningernes samlede udgifter til forbrug. Beregningen af aggregerede
prisindeks er naermere beskrevet i kapitel 6.

Forbrugerprisindekset er opdelt i 12 hovedgrupper, der tilsammen dak-
ker husholdningernes samlede forbrug af varer og tjenester. Hver ho-
vedgruppe er opdelt i et antal grupper af varer eller tjenester, som igen
kan opdeles i et antal undergrupper.

Hovedgrupper i forbrugerprisindekset
1

01  Fadevarer og ikke-alkoholiske drikkevarer
02  Alkoholiske drikkevarer og tobak

03  Bekleedning og fodtoj

04  Bolig
05  Boligudstyr og husholdningstjenester
06  Sundhed

07  Transport

08  Kommunikation

09  Fritid og kultur

10 Uddannelse

11 Restauranter og hoteller
12 Andre varer og tjenester

Den hierarkiske opbygning af prisindekset er illustreret i figur 2 neden-
for med hovedgruppen fodevarer og ikke-alkoholiske drikkevarer som
eksempel. Fgdevarer og ikke-alkoholiske drikkevarer bestar af en reekke
grupper, ked, grontsager, bred- og kornprodukter mv., som hver igen
bestar af et antal undergrupper. Kgd bestér séledes af undergrupperne
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oksekgd, kalvekgd, svinekgd m.fl. Undergrupperne bestér af et eller
flere basisindeks. For oksekgd opggres blandt andet basisindeks for
almindeligt hakket oksek@d, og hakket gkologisk oksekgd.

Systemet er sammenhangende pad den made, at indeks pa et lavere
niveau altid kan sammenvejes til indeks pa hgjere niveau. Det samlede
forbrugerprisindeks kan fx beregnes ved at sammenveje indeksene for
de 12 hovedgrupper eller ved at sammenveje alle ca. 450 basisindeks —
med samme resultat. Dette princip galder pa alle niveauer. Fx kan in-
dekset for hovedgruppen transport beregnes ved at sammenveje indek-
sene for grupperne under transport eller ved at sammenveje alle basis-
indeks under transport.

Opbygning af forbrugerprisindekset

Forbrugerprisindeks

ialt
| |
Hovedgruppe
Indeks for fadevarer Hovedgruppe
0g Indeks for Indeks for

ikke-alkoholiske
drikkevarer

alkoholiske drikkevarer

andre hovedgrupper

| |
Gruppe Gruppe Indeks for
Indeks for kad Indeks for grantsager andre grupper
| |
Undergruppe Undergruppe Indeks for andre
Indeks for oksekad Indeks for kalvekad undergrupper
| |
Basisindeks Basisindeks o
Hakket oksekad, Hakket oksekad, Basisindeks for
almindelig akologisk andre typer oksekod
|
Repraesentantvare Repreaesentantvare
Hakket oksekad, Hakket oksekad,

maks. 10 pct. fedt

over 10 pct. fedt

Individuel vare
Hakket oksekad,
8-10 pct. fedt, 1 kg.
Forretning A

Individuel vare
Hakket oksekad,
8-10 pct. fedt 0,5 kg.
Forretning B

Individuelle varer
fra andre forretninger
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2.3 Oversigt over anvendte indeksformler

Manedlige basisindeks
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