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3. Stikprgven

Forbrugerprisindekset skal vise prisudviklingen for de varer og tjenester, der indgar i
husholdningernes forbrug pa dansk omrade. Stikprgven skal derfor veere repraesenta-
tiv i forhold til sammensatningen af husholdningernes forbrug af varer og tjenester.

Ved udtagning af stikprgven tages der hgjde for repraesentativiteten med hensyn til
geografisk deekning, deekning af forretninger og deekning af varer og tjenester. Der-
udover tages der hensyn til respondentbyrde og omkostninger.

3.1 Udveelgelse af geografiske omrader

Prisindekset skal male den gennemsnitlige prisudvikling for hele landet. Ved udval-
gelse af respondenter tilstreebes derfor en bred geografisk deekning, idet der tages
hensyn til omseatningen af forbrugsvarer i de forskellige geografiske omrader.

Der tages dog ogsd andre hensyn. Fx indsamles priser for friske fodevarer, enkelte
andre dagligvarer og bekleedning ved hjelp af prisindsamlere der besgger de udvalgte
forretninger. For disse varetyper tages der hensyn til prisindsamlerkorpsets geografi-
ske fordeling. For andre varer indsamles priserne centralt, dvs. fra én respondent. Det
gaelder typisk varer, hvor der er samme pris over hele landet, fx tobak, porto, aviser
og medicin.

For nogle varer eller tjenester kan der vare betydelige geografiske forskelle i prisni-
veauet. Forskelle i prisniveau spiller imidlertid ikke nogen rolle for forbrugerprisin-
dekset, der beregnes pa grundlag af de gennemsnitlige priseendringer. Det er séledes
kun i det omfang prisudviklingen er forskellig i forskellige geografiske omrader, at
den geografiske fordeling pavirker prisindekset.

3.2 Udvaelgelse af forretninger

Ved udvalgelse af forretningerne i stikprgven daekkes sa vidt muligt forskellige typer
af forretninger, fx specialforretninger, supermarkeder, og discountbutikker.

Udvelgelse af forretninger sker med udgangspunkt i respondentens omsatning. Re-
spondenter med relativ stor omsatning spges saledes dekket, mens respondenter
med meget begraenset omsatning som hovedregel ikke medtages i stikprgven. Denne
type stikprgve benavnes cut-off sampling. Udover at tage hensyn til omsetningen
spges det ogsa sikret at eventuelt prisfgrende forretninger deekkes.!

Ved udtagning af stikprgven af forretninger tages hensyn til svarbyrden, og respon-
denter med meget beskeden omsatning medtages derfor som hovedregel ikke i stik-
proven. Ved udvalgelse af dagligvare- og tgjforretninger tages der desuden hensyn til
prisindsamlerkorpsets geografiske placering, séledes at transporttid og omkostninger
mindskes.

Der indhentes priser fra ca. 1.800 forretninger og virksomheder landet over.

3.3 Udveaelgelse af varer og tjenester

De fleste basisindeks deekker over et stort antal individuelle varer eller tjenester. Det
er hverken muligt eller statistisk hensigtsmaessigt at indsamle priser pa alle varer og
tjenester. For hvert basisindeks fglges prisudviklingen derfor pa en eller flere repree-
sentantvarer, der er udvalgt til at deekke det pageldende basisaggregat. Ved udvel-

! Forskellige stikprevemetoder og deres styrker og svagheder er diskuteret i ILO (2004) kap. 5 og i Haan (1999).
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gelse af varer og tjenester skal der derfor tages hensyn til at prisudviklingen for de
udvalgte varer skal reprasentere prisudviklingen for samtlige varer i basisaggregatet.

For hver repraesentantvare udvealges konkrete produkter der prisfglges i de forretnin-
ger der indgér i stikprgven. For varer, hvor priserne indberettes p& skema foretages
udvaelgelsen typisk af forretningen, eventuelt efter kontakt med Danmarks Statistik.
Respondenter og prisindsamlere er informeret om at udvelge de mest repraesentative
varer indenfor de enkelte varespecifikationer.

I praksis betyder det at respondenter og prisindsamlere instrueres om at udvalge de
varer eller tjenester, der har stgrst omsatning indenfor de enkelte repraesentantvarer.

Derudover tages der hensyn til, at der skal vaere en forventning om, at varen ogsa kan
findes pd markedet i en periode af en hvis leengde. En stor andel af varer med meget
kort levetid giver mange udskiftninger i stikprgven og gger usikkerheden i prisindek-
set.

3.4 Opdatering af stikproven

Formélet med den lgbende opdatering af stikprgven er at sikre, at den forbliver re-
praesentativ i forhold til husholdningernes faktiske forbrug af varer og tjenester. Stik-
prgven gennemgés derfor lgbende for at vurdere om der er fremkommet nye varer
eller forretninger, som skal med i stikprgven. Samtidig sker det at varer eller tjene-
ster, der allerede er medtaget i stikprgven, mere eller mindre udgér af handlen og
derfor bgr fjernes fra stikprgven og erstattes af andre.

Stikprgven af forretninger og varer og tjenester gennemgés lpbende saledes at hele
stikprgven hvert &r bliver gennemgaet og opdateret.

Respondenter bliver ved skriftlig henvendelse bedt om at udskifte varer der er ved at
udga af handelen og erstatte dem med nye varer. Man kan imidlertid ikke ga ud fra at
det altid sker i det ngdvendige omfang. Der rettes derfor henvendelse til forretninger
hvis det konstateres, at vareudvalget bgr opdateres.

Ved valg af erstatningsvarer fplges det generelle princip, at man indenfor de givne
specifikationer valger de varer eller tjenester, der har stgrst omsetning. Samtidig
tages der hensyn til, at der skal vaere en forventning om, at varen kan findes p& mar-
kedet i en periode af en hvis laengde.

Opdateringen af varer og tjenester i stikprgven vedrgrer i princippet to forskellige
situationer.

For det forste skal varianter (dvs. nye modeller eller maerker) af eksisterende varer sa
vidt muligt erstattes med nye varianter, nar de gamle udgar af handelen og nye
kommer ind pa markedet.

For det andet kan der vere tale om helt nye varer, der ikke tidligere har veeret ind-
samlet priser pa. Varen er enten helt ny (fx DVD-afspillere eller @resundsbroen) eller
varen har tidligere haft s ringe omsatning, at den ikke har vaeret med i stikprgven.

Hvis en forretning lukker eller flytter, erstattes den sd vidt muligt af en ny forretning i
samme omrade og med et tilsvarende vareudvalg.

For bekledning og friske fadevarer udskiftes med enkelte undtagelser samtlige for-
retninger hvert tredje ar. Samtidig udskiftes de fleste geografiske omrader, hvorfra
der indsamles priser. Ved den trearige udskiftning i 2004 blev omréderne i tabel 1
séledes fastlagt til prisindsamling.
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indberetning
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Kommuner med prisindsamlere i 2004 til 2006
|

Kegbenhavn* Lyngby Bornholm Holstebro

Frederiksberg Redovre Middelfart Grend
Ballerup Helsinger Odense* Silkeborg
Gentofte Horsholm Aabenraa Arhus*
Gladsaxe Slagelse Esbjerg* Thisted
Glostrup Nykebing F. Fredericia Hjerring
Hvidovre Naestved Kolding Aalborg*

* De starste kommuner udskiftes ikke i forbindelse med den tredrige omlaegning af stikpreven

I forbindelse med udskiftningen af stikprgven indsamles priser fra bdde den gamle og
nye stikprgve i en overlappende maned. Til og med méneden, hvor udskiftningen
finder sted, fx maj 2004, beregnes indekset pa grundlag af den gamle stikprove. Fra
maj til juni beregnes det ménedlige prisindeks pd grundlag af den nye stikprgve, og
det ménedlige indeks kades herefter pé indeksets veerdi i maj. Ved at keede indekset
sikres, at en forskel i prisniveauet mellem den gamle og nye stikprgve ikke pavirker
udviklingen i indekset.

3.5 EU-forordning om stikpreven

I Kommissionens forordning (EF) Nr. 1749/96 af 9. september 1996 er der fastsat
krav til stikprgven for HICP. Forbrugerprisindekset og HICP opggres pa grundlag af
den samme stikprgve af varer og tjenester, og forordningen folger derfor ogsa ved
opgoerelsen af forbrugerprisindekset. Forordningen indeholder fglgende minimums-
regler for stikprgven:

e For hvert delindeks skal der vere et tilstraekkeligt antal basisaggregater i for-
hold til at repraesentere samtlige varegrupper i det enkelte delindeks.

e For hvert basisaggregat skal der veere tilstraekkeligt med priser i forhold til at
repraesentere prisudviklingen for de varer, der ligger i det enkelte basisag-
gregat.

e Landene skal systematisk sgge at identificere nye varer og tjenester, der har
faet pkonomisk betydning, og inkludere dem i stikprgven senest et ar efter at
de er identificeret.

Med et tilstreekkeligt antal basisaggregater eller priser menes et s stort antal, at de
harmoniserede forbrugerprisindeks kan betragtes som palidelige og sammenligneli-
ge. Landene skal derudover fglge med i, hvilke nye varer og tjenester der dukker op
pa markedet og tage dem med i stikprgven, hvis de fr gkonomisk betydning. Varer
og tjenester med gkonomisk betydning er defineret ved at forbruget heraf udger
mindst 1/1000 af det samlede forbrug i HICP.

3.6 Forskellige metoder til prisindsamling
Der indsamles priser pé fire forskellige méder:

e Skemaindberetning
e Prisindsamlere, der indsamler priser ved besgg i forretninger
e Indberetning via prislister, kataloger mv.

e Central prisindsamling

Ved skemaindberetning udsender Danmarks Statistik et fortrykt skema til forretnin-
gerne i stikprgven. Forretningerne udfylder og indsender skemaet med priser for
udvalgte varer og tjenester. Denne metode bruges for omkring halvdelen af stikprg-
ven.
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For bekladning, friske fgdevarer og enkelte andre dagligvarer indsamles priser ved at
en prisindsamler besgger forretningerne og indsamler priser pa udvalgte varer. Friske
fgdevarer og bekledning er praeget af hyppige vareudskiftninger, kvalitetseendringer
og sasonvarer med store prisudsving. Derfor anvendes der prisindsamlere pa disse
omréader.

For en del forretninger indhentes priser fra prislister eller brochurer mv. Indekset
daekker ogsé varesalg via postordre, og der indhentes derfor ogsé priser fra postor-
drekataloger. Der indsamles desuden priser fra Internettet og for et mindre antal
forretninger indhentes priserne telefonisk.

Ved central prisindsamling forstas, at priserne ikke indhentes fra den enkelte forret-
ning eller virksomhed, men fra en central indberetter. Fx indsender en raekke stgrre
dagligvarekeder prislister, der galder for alle butikker i de enkelte keeder. Der kan
ogsa veere tale om prisoplysninger fra andre private eller offentlige virksomheder, der
indsamler priser, eller hvor der er samme pris i hele landet.



