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Forord

Officiel statistik, som er troveerdig, er en
vaesentlig forudsaetning for, at demokratiet
og samfundsgkonomien kan fungere.

Strategi 2006 er Danmarks Statistiks plan
for at levere den bedst mulige officielle
statistik om samfundet og samfundsudvik-
lingen i Danmark.

Strategi 2006 indledes med en omtale af
Danmarks Statistiks formél samt visionen
for, hvordan vi ¢nsker, at Danmarks Stati-
stik udvikler sig. Dernaest folger en over-
sigt over de strategiske mélsatninger.

Strategi 2006 beskriver herefter i kapitel 2-4 dels en rackke mélsatninger, dels Dan-
marks Statistiks virksomhedsgrundlag, dvs. det lovgivningsmassige og gkonomiske
grundlag for virksomheden. Strategi 2006 markerer herved Danmarks Statistiks
officielle status.

I kapitel 5 beskrives de malsaetninger, vi arbejder henimod pé de centrale strategiom-
rader, statistik og formidling.

Strategi 2006 retter sig bade mod Danmarks Statistiks omverden og medarbejdere.
Kapitel 6 omhandler for det meste interne forhold, som maéske vil have stgrst inte-
resse i Danmarks Statistik.

I kapitel 7 omtales de rapporter, undersggelser og malinger, som dokumenterer, i
hvilken udstreekning malseetningerne i Strategi 2006 bliver realiseret. Strategi 2006
er udtryk for Danmarks Statistiks vilje til konstant at streebe efter bedre resultater. At
fremheave mal og resultater er derfor at sette fokus pa det vasentlige i Danmarks
Statistik.

Strategi 2006 er en revideret version af Strategi 2005, som tradte i kraft 1. januar
2000. I Strategi 2006 er malsatningerne praciseret og udvidet pa en reekke omréder.

Strategi 2006 (og 2005) er Danmarks Statistiks anden strategiplan. Den aflgser Stra-
tegi 96, som var galdende i arene 1996-1999. Strategi 2006 har gyldighed i perioden
2000 til og med 2006.

Strategi 2006 blev godkendt af Danmarks Statistiks Styrelse den 20. juni 2001.

Jan Plovsing
Rigsstatistiker
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