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Salg af gkologiske varer til foodservice
2013

Erhvervslivets sektorer

Jkologi for 1 mia. kr. i storkekkener

Det samlede salg af gkologiske fade- og drikkevarer til foodservice udgjorde 981
mio. kr. i 2013. Mejerivarer udgjorde 41 pct. af det samlede salg og var dermed den
storste af varegrupperne. Foodservice er kokkener i institutioner, restauranter,
kantiner, caféer, udbringning mv., dvs. virksomheder og institutioner, der serverer
mad. Det samlede salg af madvarer til foodservice var 18,4 mia. kroner, hvoraf gko-
logiske varer udgjorde 5 pct. Det er lidt under niveauet for detailhandel, hvor
gkologiske varer udger ca. 8 pct. af omsatningen af alle varer.

Salg af gkologiske varer til foodservice — efter varegrupper. 2013
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Kod udgjorde den mindste del af det skologiske salg til kekkenerne
Mejerivarer udgjorde som sagt den storste varegruppe med 41 pct. af salget. Va-
rerne fordelte sig pad malk og flode med 28 pct., ost og smer 7 pct. og andre mejeri-
varer 5 pct. Naest efter mejerivarer udgjorde kolonialvarer den storste andel af sal-
get med 31 pct. Heraf var 16 pct. drikkevarer, mens mel, gryn og kornprodukter ud-
gjorde 5 pct.

Frugt og greont udgjorde 18 pct. af det gkologiske salg, heraf frugt 5 pct. og grent-
sager 13 pct. Frugt og gront inkl. frost udgjorde 21 pct. af det samlede salg. Frost-
varer udgjorde 8 pct. og fordelte sig med naesten 4 pct. pa bred og kager, 3 pct. pa
frugt og grent og 1 pct. pa kad, fjerkra og fisk. Kod (ikke frossent) udgjorde under 2
pct. af den samlede verdi af gkologiske varer til foodservice, hvoraf fjerkre og
fisk/skaldyr kun udgjorde en meget lille andel. Inkluderes frostvarer var andelen af
kad 3 pct.

Offentlige kokkener kobte gkologiske varer for 400 mio. kr.

Offentlige institutioner (hospitaler, bgrnehaver, uddannelse m.m.) kebte
gkologiske varer svarende til omtrent 33 pct. af det samlede gkologiske salg til
foodservice. Kantiner pa offentlige arbejdspladser stod for yderligere 8 pct. af
salget.

Kantiner pa private arbejdspladser udgjorde 33 pct. af det samlede salg. Hoteller,
restauranter, caféer o.l. 20 pct. Andre former for foodservice, fx diner transportable
og take-away aftog 6 pct.


http://www.dst.dk/da/presse/twitter.aspx

Sammenlagt udgjorde den offentlige sektors kekkener (institutioner, kantiner) 41
pct. af det gkologiske marked til foodservice, svarende til ca. 400 mio. kr. Den
private sektor aftog de resterende 59 pct., svarende til ca. 580 mio. kr.

Salg af okologiske varer til foodservice - efter kundegrupper. 2013
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Anm.: Ved kundegrupper forstas den institution, virksomhed m.m. hvor maden serveres.

Mere okologisk ked og mindre meelk i detailhandlen end i foodservice

Salget af gkologiske varer i foodservice-sektoren mindede om salget af gkologiske
varer i detailhandelen (supermarkeder og varehuse), hvad angar fordeling pé
varegrupper.

En undtagelse er ked, fjerkra og fisk (inkl. frost), hvor andelen i detailhandel med
7 pct. var mere end dobbelt si hgj som i foodservice-sektoren, hvor andelen var 3
pct.

En anden forskel er ’andre mejerivarer’ sisom @g og syrnede malkeprodukter, der
udgjorde en dobbelt sa hgj andel i detailhandelen som i foodservice-omsaetningen, i
modsatning til malk og flade, som havde en stgrre andel i foodservice-sektoren.

Salg af okologiske varer efter varegrupper i foodservice og detailhandel. 2013
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Kilde: "Salg af skologiske varer til foodservice 2013” samt "Detailomszetningen af gkologiske fgdevarer, 2013”. Varegrupperne
i de to undersagelser er sammensat forskelligt og kan ikke sammenlignes direkte pa alle niveauer. "Andet” deekker over
enkelte frostvarer, som ikke entydigt kan placeres i de @vrige grupper.
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Omseetning

mio. kr. pct.
I alt 981,0 100,0
Frost 83,3 8,5
Kad, fierkree og fisk, frost 12,7 1,3
Frugt og grent, frost 30,7 31
Brad og kager, frost 36,2 3,7
Andet frost (fx lasagne, pizza, madteerter, is) 3,7 04
Kolonial 303,0 30,9
Mel, gryn og kornprodukter 52,3 53
Ris og pasta 16,2 1,7
Brad og kager (inkl. knaekbrad) 12,8 1,3
Kaffe, te, kakao o.l. 75,3 77
Sodavand, saft og juice 421 43
@I, vin og spiritus 38,2 39
Anden kolonial' 66,1 67
Mejeri 398,0 40,6
Meelk og flede 279,2 28,5
Ost og smar 69,3 71
Andre mejerivarer (aeg, syrnede maelkeprodukter m.m.) 49,6 51
Frugt og gront 1781 18,2
Kartofler 10,8 11
Gulergdder og andre rodfrugter (ekskl. kartofler) 11,0 1.1
Andre grgntsager (inkl. ngdder, linser m.m.) 102,9 10,5
fEbler 17,1 1,7
Anden frugt end abler 36,4 3,7
Kad, fjerkrae og fisk 18,5 1,9
Kad (ekskl. fierkree og fisk) 10,2 1,0
Fierkree, fisk/skaldyr 1,0 0,1
Kedpaleeg, forarbejdet kad m.m. 72 0,7
Frugt og gront inkl. frost 208,8 21,3
Kad, fjerkree og fisk inkl. frost 31,2 32

Anm.: Tallene viser fadevareleverandgrers salg til disse kekkener, dvs. grossistpriser ekskl. moms.
1 Konserves, olieffedtstoffer, sukker, chokolade, pulvervarer, dressinger, vegetabilske drikke.

Salg af okologiske varer til foodservice - efter kundegrupper. 2013

Kundegruppe: Omszetning

mio. kr. pet.
lalt 981,0 100,0
Offentlige institutioner (hospitaler, barnehaver, uddannelse o..) 3248 33,1
Kantiner pa offentlige arbejdspladser 76,4 78
Kantiner pa private arbejdspladser 320,5 32,7
Hoteller, restauranter, caféer o.l. 196,6 20,0
Andet (event-catering, diner transportable, take-away mv.) 62,6 6,4

Anm.: Ved kundegrupper forstas den institution, virksomhed m.m. hvor maden serveres. Der er ikke spurgt til fordeling af
maengder i kilo pa kundegrupper.

Mere information: Tabellerne er tilgeengelige i Statistikbanken pa www.dst.dk/stattabel/1887.
Kilder og metoder: @kologisk markedsandel i foodservice er korrigeret for overrepraesentation af gkologisk
certificerede virksomheder i undersggelsen. Se gkologisk markedsandel i detailhandlen i Nyt fra Danmarks Stati-
stik nr. 217 fra 2014, Detailomseetningen af gkologiske fadevarer 2013.
663 virksomheder indgar i undersggelsen. Salget fordelt pa de fem overordnede varegrupper er mere sikre end
salget i undergrupperne. Der er nogen usikkerhed knyttet il samlet salg til foodservice samt fordeling af salg af
gkologiske varer fordelt pa kundegrupper (serveringssteder). Resultaterne er opgjort farste gang for 2013.
Se en detaljeret beskrivelse af usikkerheder og den anvendte metode i kvalitetsdeklarationen.
Undersggelsen er gennemfart med finansieringsbidrag fra Ministeriet for Fadevarer, Landbrug og Fiskeri.
Naste offentliggerelse: Salg af akologiske varer til foodservice 2014 udkommer uge 35 i 2015.
Henvendelse: Martin Lundg, 39 17 38 73, oekostat@dst.dk

Eva Tellervo Christiansen, 39 17 30 38, oekostat@dst.dk
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