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Hvem er Geomatic? 

Hvad er sociodemografiske data og 
hvordan kobles de til GIS? 

Hvordan anvendes det i det offentlige?  

Agenda



Stiftet i 2002
30 ansatte i København og Stockholm
Klassifikationer over hele Norden

Analyse- og udviklingshus med speciale i: 
• Geografisk og demografisk segmentering og 

markedsdata
• Data management
• Business intelligence

Om Geomatic
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Vores løsninger anvendes bl.a. til:
• Direct marketing-kampagner 
• Analyse og BI-modellering af bl.a. churn/risk/loyalitet
• Valideringsløsninger til databaseoptimering, herunder også 

webservices



Om Geomatic

Kort og godt er Geomatic 
'datanørder' i geografi, 
adresser og data.
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Kvadratnet i Norden

Kvadratnet er frikøbt på 250m hhv 1km �
Diskretionering efter cellestørrelse �
Det er ikke muligt at bestille andre former 
for markedsstatistik hvilket er et stort 
problem for markedet �

Kvadratnet sælges på 250m hhv 1km �
Diskretionering efter cellestørrelse �
Det er muligt at bestille andre former for 
markedsstatistik efter egne ønsker. ☺

Kvadratnet sælges på 250m hhv 1km. �
Diskretionering efter cellestørrelse og ved 
slørring af data �
Det er ikke muligt at bestille andre former 
for markedsstatistik hvilket er et stort 
problem for markedet. �

Kvadratnet sælges på 100m. ☺
Differentieret diskretionering efter 
følsomhed og klyngestørrelse ☺
Det er muligt at bestille mange 
andre former for markedsstatistik 
tilpasset behovet i markedet ☺



Geomatics Nordic data gateway
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• TDC 118 (§34)
• OIS (BBR m.fl.)
• DSt
• TNS Gallup
• TomTom
• GST

• Politi/Beredskab
• CVR
• Experian
• CPR
• GLR / AIS
• M.fl.

Group Type Factors Variables
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Vi ved meget om 
mange, men intet 
om den enkelte!

Vores tilgang til data
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HVAD ER 
SOCIODEMOGRAFISKE 

DATA?
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Alder

Økonomi

Beskæftigelse

Bilrådighed
Uddannelse

Familie
type

Hvad er sociodemografiske data?
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Materiale
Bolig str.

Habitations
-zone

Bolig 
alder

Adresse

Opvarmnings
-form Bolig 

type

Husstande Personer= Sociodemografi



Når først data er strukturerede på hustandsniveau

Hvordan kobles sociodemografiske data til GIS?
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lette at koble til GIS i forskellige udstillinger.

, er de 



Data som variable
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Data som faktorer
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Data kan også 
kombineres til at 
belyse mere end 
ét aspekt af en 
husstand.

I Geomatic 
kombinerer vi alle 
vores data på 
husstandene, når 
vi laver den 
geodemografiske 
klassifikation.

Datakombinationer
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Den geodemografiske klassifikation: conzoom®
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DSt CPR OIS

DISKRETIONERING

Index 
DK

DATA INPUT

BLØDE
VÆRDIER

DATA-
MODELLERING
PÅ HÅRDE 
FAKTA: 
9 GRUPPER
36 TYPER

ADFÆRD,
LIVSSTIL,

HOLDNINGER
min 1.000 

respondenter pr. 
type 

CVR GLR



conzoom®classification



conzoom®classification – familietræet
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conzoom® på kort
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18

Områdeanalyser



Sociodemografisk afdækning
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A3  
Gyldne hjem

A1  
Overskud i 
hverdagen

B3  
Plads i reden



B3 Plads i reden
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x

x



A3 Gyldne hjem
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x



A1 Overskud i hverdagen
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HVORDAN ANVENDES 
DET I DET OFFENTLIGE?

23



Projekt
Fordeling af puljemidler

Hvilke institutioner?
Svendborg Kommune 
udarbejdede en demografisk og 
socioøkonomisk profil for 
kommunens 34 børnehuse.

Profilerne er genereret ved at 
knytte en række variable på det 
enkelte barn og dets familie, 
herunder barnets køn, familiens 
uddannelsesniveau, indkomst, 
socialgruppe og moderens alder 
ved barnets fødsel. 

På den baggrund er fem 
børnehuse blevet tildelt 
differentieret normering i 2015 og 
2016.

”Analysen bekræftede vores 
antagelser i forhold til de 
børnehuse, der er mest 
udfordrede, men ændrede 
rangfølgen af de øvrige 
børnehuse, hvilket giver 
anledning til refleksion over vores 
forforståelser”.
- Pia Nørgaard, Dagtilbudsleder

Svendborg Kommune: Hvem skal have pengene?
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Vælgerpotentiale

E3 Hjerterum
Her stemmer 9 % 
på Enhedslisten

A3 Gyldne hjem
Her stemmer 25 % på 
Socialdemokratiet

D1 Formue og formåen
Her stemmer 23 % på 
Venstre



Projekt
Borgermøde om placeringen af 
et biogasanlæg. 

Hvilke husstandstyper?
Med kortlagene som en del af 
forberedelsen til borgermødet, 
kunne Teknik- og 
Miljøafdelingens ansatte få et 
overblik over de 
sociodemografiske kendetegn 
for borgerne i det berørte 
område. 

Det er en viden, der 
efterfølgende blev brugt i deres 
præsentationer og generelle 
kommunikation med de 
fremmødte til borgermødet.

Silkeborg Kommune: Borgermøde-forberedelse
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Movia: Optimering af busruter
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”Buskundepotentialelaget er blevet et 

naturligt redskab i min rådgivning af 

kommuner og i min hverdag som 

planlægger af Movias busbetjening,”

-Troels Tofte Hansen, trafikplanlægger 

Et konkret eksempel er, at vi 

brugte buskundepotentialet, da vi 

sidste år siden skulle oprette den 

nye buslinje 9A, der kører fra 

Glostrup st. og ind til centrum af 

København. Det var naturligt at 

inddrage en kortlægning af 

kunderne i den proces, for at blive 

klogere på kunderne langs ruten.

-Troels Tofte Hansen, 
trafikplanlægger 

Sort linje: 9As rute
Lyse farver: Lavt potentiale
Mørke farver: Stort potentiale



Næstved Kommune: Bosætningsmonitorering
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Projekt

Bosætningsstrategi

Klare tendenser i tilflytningen

En større gruppe tilflyttere tilhører 
husstandsgruppen C Livet på 
landet, og de bosætter sig ofte i 
kommunens oplandsbyer. 

De unge i husstandsgruppen F 
Storbyliv og H Unge på vej flytter 
ofte fra kommunen og bosætter 
sig i de større uddannelsesbyer.

”Arbejdet med Geomatic Public i 

dette projekt har gjort begrebet 

socio-økonomiske data mindre 

abstrakt og givet mulighed for at 

bruge og se data på en anden 

måde i organisationen”

- Marie Nissen Bonefeld, 
Kommuneplanlægger



Projekt
Bosætningsstrategi

Bosætningsanalysen er 
kommunens kompas
En socioøkonomisk analyse 
afdækkede tilflytteres karakteristika 
og klargjorde også, at der er 
landsbyer med meget forskellige 
befolkningssammensætninger i 
kommunen.

Analysen blev kombineret med 
kommunens egne data, interviews 
etc. og resultatet er en 
bosætningsanalyse,   der skal 
understøtte kommunens 
udviklingsstrategiske arbejde.

Faaborg-Midtfyn Kommune: Bosætningsstrategi
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”Med bosætningsanalysen har vi fået et stærkt 
værktøj til at sikre et godt liv for de borgere vi 
har, og tiltrække nye borgere til kommunen”
– Sebastian Antoine, Udviklingskonsulent



Byanalyserne gjorde dem 
klogere på befolkningens 
sammensætning i 
forskellige byområder inden 
for deres egne kommuner.

Analyserne afdækkede 
borgernes socioøkonomiske 
karakteristika, deres 
boligforhold og deres 
husstandstyper fra A1-H2 i 
Geomatic Public 
Klassifikation, og afslørede 
mange lokale forskelle i de 
befolkningsmæssige 
sammensætninger.

Syddjurs, Silkeborg, Favrskov kommune: Byanalyse
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”Vi blev overraskede over, at en af de mindre 
byer i kommunen havde en profil, vi ikke 
umiddelbart troede den havde med 
højindkomstfamilier, højt uddannelsesniveau 
og mange børn”
- Peter Gothard, GIS-koordinator



Projekt
Hvervning af plejefamilier

Målgruppens medieforbrug
Analyse af eksisterende 
plejefamilie med henblik på en 
hvervekampagne efter nye 
plejefamilier.

Geomatic analyserede, hvilke 
husstandstyper, der var 
hyppigst forekommende 
blandt eksisterende 
plejefamilier. Ud fra dette 
rådgav vi kommunen om, 
hvilke medieplatforme, der var 
mest hensigtsmæssige at 
benytte i en hvervekampagne.

Københavns kommune: Målgruppe-analyse
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”Rekruttering af gode plejefamilier er 
en stor udfordring for kommunerne. 
Derfor havde vi brug for et billede af 
hvilke typer vores nuværende 
plejefamilier er, så vi kan målrette 
vores hverveindsats og opnå kontakt 
med flere af de familier vi gerne vil 
bruge. Med mosaicrapporten har vi 
nu et rigtig godt grundlag for at vælge 
de medier vi annoncerer igennem”. 
- Klaus Wilmann, Centerleder
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